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• Vi er en del av Stories-teamet på B2C i Visit Norway

og sitter i Oslo.

• Teamet inkluderer:
- Web
- SoMe
- Kampanje og marked
- Analyse og statistikk
- Tech-avdeling

Hvem er vi på PR i VN?



Pressesamarbeid i august med Bodø Glimt og Visit Bodø
Vi utnyttet det sportslige momentet for å snakke om Bodø og regionen.

Prosjekt Bodø Glimt



Bruker momentet i fotball til å    
snakke om:

• Arktisk fotball

• Eid av medlemmene, ingen rik 
onkel

• Hva har skapt dette laget?

- Kystkultur, lokalkultur, natur, 
mat, osv.

• Nordlys, vinter i nord, 
skuldersesong, osv.

Planen for Champions League-kampene:
Fase 1: Oktober-desember: Web, SoMe filmer og delinger, øremerket PR
Fase 2: Slutten av desember (romjul) –ut januar: PR-film rulles ut, alle kanaler deler

• Bygger lag og styrker 
relasjonene mellom reiseliv og 
annen næring

• Viser at ved å forene krefter så 
oppnår vi så mye mer

• Vi når annen presse, smalere 
markeder, nye målgrupper

• Gir nye synergier og samarbeid i 
reiseliv

• Workshop med Bodø Glimt

• F.eks diskuterer vi felles 
PR-events i utlandet, 
ideer for den nye stadion













Poster i sosiale medier
Sampublisering med Visit Bodø, Visit Helgeland, NordNorsk Reiseliv

Videoer:
• This is how to dress for an Arctic football match

• Football fever above the Arctic Circle
• Why is this town Yellow?

• Kampanjefilmer: «north of the ordinary»

Annet:
• Karusellpost: uttak fra web

• Bilde+lenke: Norwegian Football and destinations

23 poster fordelt på: 
Facebook, Instagram, 
YouTube og Tiktok, 
ca 1 i uka fra oktober-
januar



Poster ute per nå



• Betalt annonsering i Meta før og etter hver kamp i 
de landene Bodø glimt spiller mot.

• Innholdet i annonseringen er et utvalgt av de ulike 
organiske postene.

• Always on: oktober-januar 
Retargeting annonsering mot de som har besøkt 
web-artikkelen + engasjert seg i det organiske 
innholdet vi publiserer rundt Bodø/Glimt i tiden 
fremover.

• Langsiktig effekt: reiselyst til Norge, Bodø og 
regionen+ økt trafikk til visitnorway.com 

Bodø Glimt i sosiale medier

Status så langt:

• De to siste ukene har vi delt seks innlegg pluss 
ekstra annonsering (og vi er jo bare så vidt i gang).

• Vi har over 400.000 visninger og 12.000 engasjerte 
handlinger (likes, delinger, kommentarer osv.) på 
disse innleggene de siste ukene.





Takk for meg!

Bodø Glimt: Football fever above the Arctic Circle | Visit Norway - YouTube
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